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HISTORICO DO EVENTO

9 ANOS

3 CIDADES

300 CHEFS
B0.000 ressons
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% | CULTURA &
.~ GASTRONOMIA

ATRACOES POR CIDADE:

8% % UNIMOS

OFICINAS DE AULA SHOW

APRESENTACOES DE
MUSICA INSTRUMENTAL

ESPETACULOS TEATRAIS



. GRANDE
\\\\\\\ A VISIBILIDADE
- EM 2017

EVENTO EM TRES CIDADES

= CURITIBA

Q&U 3 = FLORIANOPOLIS

Aot W Vareean

= FOZ DO IGUACU



29 CHEFS DE TODO O BRASIL

34 0 0 0 PRATOS VENDIDOS
|
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https://www.youtube.com/watch?v=ZYSsIwBP45E
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I 3 CHEFS DE TODO O BRASIL

20 0 0 0 PRATOS VENDIDOS
|
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https://www.youtube.com/watch?v=clamzeD8lok&t=4s
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DEZEMBRO

I 3 CHEFS DE TODO O BRASIL

I 0 0 0 0 PRATOS VENDIDOS
|
|


https://www.facebook.com/pg/gastronomixoficial/photos/?tab=album&album_id=1953074908040115

AINDA MAIS VISIBILIDADE EM 2018




'~ GASTRONOMIA
RESPONSAVEL

= PREOCUPACAO COM AS FONTES DE
MATERIAS-PRIMAS

» PREFERENCIA PARA PRODUTORES
LOCAIS E ORGANICOS

= REDUCAO AO MAXIMO DOS DANOS AO
MEIO AMBIENTE

= DESTINACAO ADEQUADA DE RESIDUOS

= SUPORTE AO DESENVOLVIMENTO
REGIONAL
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"O Gastronomix aproxima as
pessoas da alta gastronomia,
musica instrumental e artes cénicas
de maneira leve e divertida, prépria
de um festival.”

Celso Freire — Curador do Gastronomix




CRIE EXPERIENCIAS.
SEJAVISTO. |




FORTALECIMENTO DO RELACIONAMENTO
COM OS COLABORADORES, CLIENTES E
FORNECEDORES

EXPERIENCIA CULTURAL DESCONTRAIDA

APRESENTACAO DO PRODUTO PARA
GRANDES CHEFS




ATIVAR A MARCA NO MOMENTO EM QUE
O PUBLICO ESTA ABERTO PARA SER
IMPACTADO

OPORTUNIDADE DE FAZER CONTATO
DIRETO COM O CLIENTE FINAL, TANTO
PUBLICO QUANTO CHEFS

PROPORCIONAR TODO O TIPO DE
ENCANTAMENTO COM O PRODUTO.



= MOVIMENTO DAS REDES SOCIAIS

= DIVULGACAO NOS MEIOS DE
COMUNICACAO

= MARKETING DE EXPERIENCIA




A3 o Pragutar
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PLANO DE COMUNICAGAD

INSERCOES DE RADIO

MIDIA EXTERNA E INDOOR

ANUNCIOS EM JORNAL

BLITZ PROMOCIONAIS

LINKS A0 VIVO TV ABERTA

POSTS NO FACEBOOK DO GASTRONOMIX
SITE DO GASTRONOMIX

8 MILHOES

DE IMPACTOS EM 2017



MUITO
OBRIGADA




