


ANOS

CHEFS

PESSOAS

CIDADES



OFICINAS DE AULA SHOW

APRESENTAÇÕES DE

MÚSICA INSTRUMENTAL

ESPETÁCULOS TEATRAIS



 CURITIBA

 FLORIANÓPOLIS

 FOZ DO IGUAÇU



CHEFS DE TODO O BRASIL

PESSOAS

ABRIL

PRATOS VENDIDOS

https://www.youtube.com/watch?v=ZYSsIwBP45E


CHEFS DE TODO O BRASIL

PESSOAS

PRATOS VENDIDOS

AGOSTO

https://www.youtube.com/watch?v=clamzeD8lok&t=4s


CHEFS DE TODO O BRASIL

PESSOAS

PRATOS VENDIDOS

DEZEMBRO

https://www.facebook.com/pg/gastronomixoficial/photos/?tab=album&album_id=1953074908040115




 PREOCUPAÇÃO COM AS FONTES DE 

MATÉRIAS-PRIMAS 

 PREFERÊNCIA PARA PRODUTORES 

LOCAIS E ORGÂNICOS

 REDUÇÃO AO MÁXIMO DOS DANOS AO 

MEIO AMBIENTE

 DESTINAÇÃO ADEQUADA DE RESÍDUOS

 SUPORTE AO DESENVOLVIMENTO 

REGIONAL



"O Gastronomix aproxima as 

pessoas da alta gastronomia, 

música instrumental e artes cênicas 

de maneira  leve e divertida, própria 

de um festival.” 

Celso Freire – Curador do Gastronomix





 FORTALECIMENTO DO RELACIONAMENTO 

COM OS COLABORADORES, CLIENTES E 

FORNECEDORES

 EXPERIÊNCIA CULTURAL DESCONTRAÍDA

 APRESENTAÇÃO DO PRODUTO PARA 

GRANDES CHEFS



 ATIVAR A MARCA NO MOMENTO EM QUE 

O PÚBLICO ESTÁ ABERTO PARA SER 

IMPACTADO

 OPORTUNIDADE DE FAZER CONTATO 

DIRETO COM O CLIENTE FINAL, TANTO 

PÚBLICO QUANTO CHEFS

 PROPORCIONAR TODO O TIPO DE 

ENCANTAMENTO COM O PRODUTO.



 MOVIMENTO DAS REDES SOCIAIS

 DIVULGAÇÃO NOS MEIOS DE 

COMUNICAÇÃO

 MARKETING DE EXPERIÊNCIA








